
1.เพื�อว �เคราะห์กลยุทธ์การตลาดของ บร �ษัท สองเล อินเตอร์กรุ๊ป
จํากัด โดยใช้หลักการตลาด 7Ps
2.เพื�อศึกษาความเป�นมา ลักษณะการดําเนินธุรกิจ และแนวคิด
ทางการตลาดของ บร �ษัท สองเล อินเตอร์กรุ๊ป จํากัด

1.เพื�อให้ทราบแนวทางการดําเนินกลยุทธ์การตลาดของ 
บร �ษัท สองเล อินเตอร์กรุ๊ป จํากัด อย่างเป�นระบบตามหลักการ
ตลาด 7Ps
2.ช่วยให้เข้าใจความเป�นมา ลักษณะการดําเนินธุรกิจ และแนวคิด
ทางการตลาดของ บร �ษัท สองเล อินเตอร์กรุ๊ป จํากัด อย่าง
ชัดเจน

การวิเคราะห์กลยุทธ์การตลาดของ 
บริษัท สองเล อินเตอร์กรุ๊ป ผ่านหลักการ 7Ps

สองเลอินเตอร์กรุ๊ป จํากัด
ผู้นําด้านอาหารทะเลแช่แข็ง

รัฐประศาสนศาสตรบัณทิต

บร �ษัท สองเล อินเตอร์กรุ๊ป จํากัด
เชี�ยวชาญในธุรกิจอาหารทะเลสดและแปรรูป
 โดยมุ่งเน้นคุณภาพ ความสดใหม่ และความ
ปลอดภัยของสินค้า อย่างไรก็ตาม ในสภาวะ
การแข่งขันที�สูง การสื�อสารทางการตลาดที�
ชัดเจนเป�นสิ�งจําเป�น เพื�อเข้าถึงกลุ่มเป�า
หมายได้อย่างมีประสิทธิภาพ การนํากลยุทธ์
สื�อสินค้าเพื�อการตลาดมาใช้จะช่วยสร้างการ
รับรู้ในแบรนด์และเพิ�มความสามารถในการ
แข่งขัน.

ที�มาและความสําคัญฯ

ระยะเวลาการฝ�กงาน 
ตั�งแต่วันที� 3 พฤศจิกายน 2568

ถึง 20กุมภาพันธ์ 2569

นางสาวสาร �นา หนูลิเต๊ะ 651011102

อาจารย์วรธา มงคลสืบกุล
วัตถุประสงค์

ประโยชน์ที�คาดว่าจะได้รับ 

การว �เคราะห์ดําเนินการโดยศึกษาผลิตภัณฑ์อาหารทะเลคุณภาพ
ของบร �ษัท การกําหนดราคาตามคุณภาพและกลุ่มลูกค้า ช่องทาง
จัดจําหน่ายทั�งออฟไลน์และออนไลน์ การส่งเสร �มการตลาดผ่านสื�อ
และภาพลักษณ์พร �เมียม บทบาทของบุคลากร กระบวนการ
จัดการที�ได้มาตรฐาน และลักษณะทางกายภาพของบรรจุภัณฑ์
และจุดจําหน่าย เพื�อประเมินความสามารถในการสร้างคุณค่าและ
ความแตกต่างทางการตลาดของบร �ษัทสองเล อินเตอร์กรุ๊ป

ผลการศึกษาพบว่า บร �ษัท สองเล อินเตอร์กรุ๊ป จํากัด มีกลยุทธ์การ
ตลาดที�ชัดเจนและสอดคล้องกันทุกด้าน โดยเน้นคุณภาพ ความ
ปลอดภัย และความน่าเชื�อถือของแหล่งที�มา ผ่านสินค้า ราคา ช่องทาง
จําหน่าย การสื�อสาร บุคลากร กระบวนการทํางาน และภาพลักษณ์ ซึ�ง
ช่วยสร้างมูลค่า เพิ�มความแตกต่าง และตอบโจทย์พฤติกรรมผู้บร �โภค

ผลการดําเนินงาน

ว �ธีดําเนินงาน

นาย จักร �นทร์ ยิ�มแฉล้ม

สําหรับดูเล่มรายงาน


