
กลยทุธ�การสร�างสรรค�และบรหิารจดัการคอนเทนต�ออนไลน�
เพือ่ส�งเสรมิภาพลกัษณ�ของแบรนด� 

สถานประกอบการ : บรษิทั ส. ขอนแก�นฟู�ดส� จาํกดั (มหาชน) 
ระยะเวลาทีป่ฏบิตังิาน : วนัที ่1 พฤศจกิายน 2568 ถงึวนัที ่20 กมุภาพนัธ� 2569
ผู�รบัผดิชอบโครงการ : นางสาวสกนุตลา แสงสทิธิ ์
 หลกัสตูรนเิทศศาสตร�บณัฑติ คณะมนษุยศาสตร�และสงัคมศาสตร� มหาวทิยาลยัทกัษณิ
พนกังานทีป่รกึษา : นายธนสาร เบญจวณชิย�โรจน� 
อาจารย�ทีป่รกึษา : อาจารย�จณิชัญ�ดา วทิยาพนัธ�ประชา

ทีม่าและความสาํคญั

วตัถปุระสงค�

         ป�จจบุนัสือ่สงัคมออนไลน�และวดิโีอสัน้มอีทิธพิลอย�างมากต�อ
การตดัสนิใจของผู�บรโิภค บรษิทั ส.ขอนแก�นฟู�ดส� จาํกดั (มหาชน) ใน
ฐานะผู�นาํด�านอาหารแปรรปู จงึจาํเป�นต�องปรบักลยทุธ�การสือ่สาร
เพือ่สร�างภาพลกัษณ�ทีท่นัสมยัและเข�าถงึกลุ�มคนรุ�นใหม�
         โครงงานนีจ้งึมุ�งเน�นการสร�างสรรค�เนือ้หาทีม่ากกว�าการขาย
สนิค�า แต�เป�นการสร�าง "ประสบการณ�และแรงบนัดาลใจ" ผ�าน
เทคนคิ Storytelling และการผลติสือ่ให�สอดคล�องกบั Algorithm ของ
แต�ละแพลตฟอร�ม เพือ่เปลีย่นจากผู�ชมให�กลายเป�นลกูค�า และสร�าง
การรบัรู�ถงึแบรนด�ในโลกดจิทิลัอย�างมปีระสทิธภิาพ

1.เพือ่ศกึษาขัน้ตอนการทาํงานจรงิในสายงาน Content Creator
สาํหรบัอตุสาหกรรมอาหารระดบัประเทศ
2.เพือ่พฒันาทกัษะการผลติสือ่ดจิทิลัและการเล�าเรือ่งให�ตอบโจทย�
ความต�องการของแบรนด�และผู�บรโิภค
3.เพือ่ประยกุต�ใช�ความรู�ด�านการตลาดและการสือ่สารจากห�องเรยีน
มาใช�แก�ป�ญหาและปฏบิตังิานจรงิในภาคธรุกจิ

ผลการดาํเนนิงาน

วธิดีาํเนนิการ
          การดาํเนนิงานแบ�งออกเป�น 5 ขัน้ตอนหลกั เพือ่สร�างสรรค�คอนเทนต�
คณุภาพสงูสาํหรบัผลติภณัฑ� ส.ขอนแก�น ดงันี้
1. การเตรยีมการและศกึษาข�อมลู (Pre-Production)
วเิคราะห�โจทย�: ศกึษาภาพลกัษณ�แบรนด� (CI) และพฤตกิรรมกลุ�มคนรุ�นใหม�
(Digital Native) สาํรวจเทรนด�: ค�นหา Viral Food, Trending Sounds และ
สไตล�ภาพทีก่าํลงัเป�นนยิมใน TikTok, FB, IG วางแผน: เขยีน Script, วาง
Storyboard มมุกล�อง และจดัทาํปฏทินิคอนเทนต� (Content Calendar)
2. เครือ่งมอืและอปุกรณ� (Tools & Equipment)
Hardware: ใช� Sony α6700 (ภาพนิง่/Hero Shot), DJI Pocket 3 (วดิโีอ
4K/Dynamic Shot) และ DJI Mic 2 (เสยีง ASMR/บรรยาย)
Software: CapCut (ตดัต�อวดิโีอ), Lightroom (แต�งสภีาพอาหาร) และ
Canva (ออกแบบกราฟ�ก/ปกคลปิ)
3. การผลติสือ่ (Production)
Food Styling: จดัเตรยีมวตัถดุบิและแสง (Softbox) ให�ผลติภณัฑ�ดนู�ารบั
ประทาน
Shooting: ถ�ายภาพนิง่เน�นความพรเีมยีม และถ�ายวดิโีอแนวตัง้ (9:16) เน�น
ความลืน่ไหลและมมุมอง POV
4. ขัน้ตอนหลงัการผลติ (Post-Production)
Editing: คดัเลอืก Best Take, ตดัต�อวดิโีอแบบเน�นจงัหวะ (Beat Sync) และใส�
Hook 3 วนิาทแีรกเพือ่ดงึดดูสายตา Optimization: ปรบัแต�งสภีาพอาหาร
(Food Coloring), ใส� Caption กระตุ�นยอดขาย (CTA) และเลอืก Hashtag ให�
ตรงกลุ�มเป�าหมาย
5. การเผยแพร�และการตดิตามผล (Publishing & Evaluation)
Strategic Post: ลงคอนเทนต�ตามเวลา Prime Time ของแต�ละแพลตฟอร�ม
Data Analysis: เกบ็สถติ ิ(Reach, Engagement, Views) และวเิคราะห�
Feedback เพือ่นาํมาปรบัปรงุแผนงานในเดอืนถดัไป

ด�านภาพลกัษณ�: ผลติสือ่วดิโีอและภาพนิง่ทีท่นัสมยั ช�วยให�แบรนด� ส.ขอนแก�น
เข�าถงึกลุ�มคนรุ�นใหม�ได�มากขึน้
ด�านการทาํงาน: ประสานงานระหว�างฝ�ายสร�างสรรค�และกราฟ�กได�อย�างมี
เอกภาพ สือ่สารจดุเด�นผลติภณัฑ�ชดัเจน
ด�านการตอบรบั: คอนเทนต�แนว "Real" และ "แจกสตูรอาหาร" ได�รบัความนยิม
สงูสดุ 
 


