
การพฒันาผลิตภัณฑ์บนฐานอัตลักษณท้์องถิ�น
เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ

จดัทําโดย
ณฐักานต์ เชื�อสง่า



   กลุ่มทําปุ�ยหมกัอินทรยีบ์า้นตะโหมด ตั�งอยูใ่นเขตเทศบาลตะโหมด อําเภอตะโหมด
จงัหวดัพทัลงุ เกิดจากการรวมตัวของเกษตรกรและผูค้นในชุมชนที�ต้องการแก้ไข
ป�ญหาต้นทนุการผลิตทางการเกษตรที�สงูขึ�น โดยเฉพาะราคาปุ�ยเคม ีรวมทั�งป�ญหา
ดนิเสื�อมคณุภาพจากการใชส้ารเคมต่ีอเนื�องเป�นเวลานาน ชาวบา้นจงึหนัมาศึกษา
และทดลองผลิตปุ�ยหมกัอินทรยีจ์ากวสัดทีุ�มอียูใ่นท้องถิ�น เชน่ มูลไก่ แกลบดํา 
ขี�เลื�อย หยวกกล้วย 
   ความสาํคัญของกลุ่มทําปุ�ยหมกัอินทรยีบ์า้นตะโหมด คือชว่ยลดต้นทนุ เพิ�มรายได้
และสรา้งความมั�นคงทางเศรษฐกิจใหกั้บเกษตรกรในพื�นที� อีกทั�งยงัชว่ยลดการใช้
สารเคม ีสง่เสรมิการอนรุกัษ์สิ�งแวดล้อม และจดัการขยะอินทรยีใ์นชุมชนอยา่งมี
ประสทิธภิาพ นอกจากนี� การรวมกลุ่มยงัชว่ยเสรมิสรา้งความสามคัคีและความเขม้
แขง็ของชุมชน ทําใหชุ้มชนสามารถพึ�งพาตนเองได้อยา่งยั�งยนืในระยะยาว

ขอ้มูล

ที�มาและความสาํคัญ

การหมกัปุ�ยอินทรยี์



วตัถปุระสงค์ของการรวจิยั

1.เพื�อศึกษาและรวบรวมขอ้มูลเกี�ยวกับอัตลักษณ์ท้องถิ�นของเทศบาลตําบลตะ
โหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ 

ขอ้มูล

 2.เพื�อสรา้งภาพลักษณแ์ละเพิ�มคณุค่าใหกั้บผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีข์องเทศบาล
ตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ

3.เพื�อใชโ้ลโก้ที�พฒันาเพิ�มขึ�นเป�นแนวทางในการสง่เสรมิการตลาดและการ
สื�อสารภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน



ขอบเขตการศึกษา

 การวจิยัเรื�องการพฒันาผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีบ์นฐานอัตลักษณ์ท้องถิ�น
เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ ในครั�งนี�ผูว้จิยัได้
กําหนดขอบเขตการวจิยั โดยมรีายละเอียดดังนี�

1.ขอบเขตด้านเนื�อหา
2.ขอบเขตด้านพื�นที�
3.ขอบเขตด้านประชากร
4.ขอบเขตด้านระยะเวลา



• ไดรู้ปแบบผลิตภัณฑ์ที�ปรบัปรงุแล้ว เชน่ สตูรปุ�ย บรรจุภัณฑ์ และตราสนิค้า

ขอบเขตผลการศึกษา

• ไดแ้นวทางการพฒันาผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีที์�สะท้อนอัตลักษณท้์องถิ�นของ
เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ

• ไดข้อ้เสนอแนะแนวทางการสง่เสรมิและประชาสมัพนัธผ์ลิตภัณฑ์ในอนาคต

01.

02.

03.

04.

 • ทราบระดบัความพงึพอใจของผูใ้ชแ้ละขอ้เสนอแนะเพื�อนาํไปพฒันาต่อยอด



ขอบเขตด้านพื�นที�
   การวจิยัครั�งนี�ผูว้จิยัไดกํ้าหนดพื�นที�ดาํเนินการวจิยั
คือ เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดั
พทัลงุ การศึกษาครั�งนี�ผูว้จิยัมุง่ศึกษาเกี�ยวกับการ
พฒันาผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีบ์นฐานอัตลักษณท้์องถิ�น
เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ

ขอบเขตระยะเวลา
การวจิยัครั�งนี�ผูจ้ดัทําไดกํ้าหนดระยะเวลาในการดาํเนินการวจิยัเป�นระยะ

เวลาทั�งหมด 2 เดอืน
 ตั�งแต่วนัที� 20 ธนัวาคม 2568 – 20 กมุภาพนัธ ์2569



ขอบเขตด้านเนื�อหา

 การวจิยัครั�งนี�มุง่ศึกษาเกี�ยวกับการพฒันาผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีบ์นฐาน
อัตลักษณท้์องถิ�น เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ
โดยครอบคลมุเนื�อหาดงัต่อไปนี�
 1.ศึกษาบรบิททั�วไปของกลุ่มและการทําปุ�ยอินทรยี ์
   เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ
 2.การเพิ�มคณุค่าใหกั้บผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยี ์
   เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ



ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มเป�าหมาย

      ประชากรที�ใชใ้นการศึกษา ได้แก่ ประธานกลุ่ม
เลขานุการ และสมาชกิของกลุ่มทําปุ�ยอินทรยีบ์า้นตะโหมด
ตลอดจนผูที้�มสีว่นเกี�ยวขอ้งกับการเขา้รว่มกิจกรรม  โดย
ใชว้ธิกีารเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการสมัภาษณ์ การสอบถาม
ความคิดเหน็ และการสงัเกตขอ้มูลภาคสนาม



ขอบเขตด้านผูใ้ห้ขอ้มูล

      ผูใ้หข้อ้มูลในการศึกษาครั�งนี�ในการศึกษา จาํนวน 21 คน ประกอบด้วย

 1.ประธานกลุ่มทําปุ�ยหมกัอินทรยีบ์า้นตะโหมด 1 คน

 2. เลขานุการสภาองค์กรชุมชนเทศบาลตําบลตะโหมด 1 คน

 3.สมาชกิในกลุ่มทําปุ�ยหมกัอินทรยีบ์า้นตะโหมด



ขั�นตอนการดําเนินงาน

 • ศึกษาบรบิทชุมชนและอัตลักษณท้์องถิ�นของตําบลตะโหมด
 • วเิคราะหจุ์ดเด่นผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีเ์ดมิ
 • ประชุมกลุ่มเกษตรกร/ผูน้าํชุมชน เพื�อกําหนดแนวทางพฒันา
 • วางแผนพฒันาผลิตภัณฑ์ เชน่ สตูรปุ�ย บรรจุภัณฑ์ โลโก้
เรื�องราวสนิค้า

 P – Plan (การวางแผน)

PAOR

A – Action (การปฏิบติั)
 • พฒันาสตูรปุ�ยอินทรยีใ์หเ้หมาะสมกับทรพัยากรท้องถิ�น
 • ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที�สะท้อนอัตลักษณชุ์มชน
 • ทดลองผลิตและนาํไปใชจ้รงิในแปลงเกษตร
 • จดัทําสื�อประชาสมัพนัธ ์เชน่ แผน่พบั เพจออนไลน์



 • เก็บขอ้มูลผลการใชปุ้�ย เชน่ คณุภาพดนิ การเจรญิเติบโตของพชื
 • สาํรวจความพงึพอใจของเกษตรกรและผูบ้รโิภค
 • ประเมนิภาพลักษณผ์ลิตภัณฑ์หลังการพฒันา

 O – Observe (การสงัเกตผล)

PAOR

 R – Reflect (การสะท้อนผล/ปรบัปรุง)
 • ประชุมสรุปผลรว่มกับสมาชกิกลุ่ม
 • วเิคราะหป์�ญหาและขอ้เสนอแนะ
 • ปรบัปรุงสตูร บรรจุภัณฑ์ หรอืการสื�อสารการตลาด
 • วางแผนพฒันาต่อยอดในรอบถัดไป

ขั�นตอนการดําเนินงาน



ผลการดําเนินงาน

    กลุ่มทําปุ�ยอินทรยีบ์า้นตะโหมด ตั�งอยูที่�195/1 หมูที่�12 เทศบาลตําบลตะโหมด
อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ เป�นพื�นที�เกษตรกรรมที�มชุีมชนเกษตรขนาดใหญ่
และเป�นพื�นที�ที�มกีารจดัการทรพัยากรดนิ นํ�า และป�าอยา่งค่อนขา้งสมบูรณ ์โดย
ชุมชนมกีารอนรุกัษ์ทรพัยากรธรรมชาติและใชเ้ป�นพื�นฐานในการพฒันาเกษตรที�
ยั�งยนื ซึ�งรวมถึงการลดการใชส้ารเคมแีละสง่เสรมิเกษตรอินทรยีด์ว้ย จากขอ้มูล
ชุมชนตะโหมดที�เกี�ยวกับการอนรุกัษ์และนาอินทรยีที์�สง่เสรมิโดยชุมชนเอง ชุมชนมี
ประวติัการรวมกลุ่มและการจดัตั�งระบบต่าง ๆ ของชุมชนตั�งแต่ป� 2539 เพื�อแก้
ป�ญหาดา้นทรพัยากรและเศรษฐกิจฐานราก รวมทั�งสง่เสรมิการทําเกษตรอินทรยี์
และอนรุกัษ์สิ�งแวดล้อม ซึ�งถือวา่เป�นพลังขบัเคลื�อนชุมชนในระยะยาว

สภาพทั�วไปของกลุ่มทําปุ�ยอินทรยีบ์า้นตะโหมดเทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอจะโหมด จงัหวดัพทัลงุ



วตัถปุระสงค์ในการจดัตั�ง
     1.เพื�อยกระดบัคณุภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีแ์ละพฒันาสตูร
กระบวนการผลิต และการควบคมุคณุภาพใหไ้ด้มาตรฐาน สรา้งความเชื�อมั�นแก่ผูใ้ช้

     2.เพื�อสรา้งมูลค่าเพิ�มจากอัตลักษณท้์องถิ�นนาํทรพัยากร ภมูปิ�ญญา วตัถดุบิ และ
เรื�องราวของชุมชนมาเป�นจุดขาย สรา้งความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ทั�วไป

     3.เพื�อเสรมิสรา้งศักยภาพของกลุ่มผูผ้ลิตในชุมชนโดยถ่ายทอดองค์ความรูด้า้น
การผลิต การบรหิารจดัการ บรรจุภัณฑ์ และการตลาด ใหส้ามารถแขง่ขนัได้อยา่งยั�งยนื

    4.เพื�อเพิ�มชอ่งทางการตลาดและรายไดใ้หกั้บชุมชนและพฒันาผลิตภัณฑ์ใหต้อบ
สนองความต้องการของตลาดทั�งในระดบัท้องถิ�นและภายนอกพื�นที�

    5.เพื�อสง่เสรมิการใชท้รพัยากรอยา่งคุ้มค่าและเป�นมติรต่อสิ�งแวดล้อมและใชว้สัดุ
เหลือใชท้างการเกษตรและวตัถดิุบในพื�นที�ใหเ้กิดประโยชนส์งูสดุ ลดของเสยี และ
สนบัสนนุระบบเกษตรยั�งยนื



การวเิคราะห์

     จุดแขง็ (Strengths)

 • มวีตัถดุบิในท้องถิ�นจาํนวนมาก
เชน่ เศษพชื มูลสตัว ์จากพื�นที�
เกษตร
 • สมาชกิในชุมชนมปีระสบการณ์
ด้านการเกษตรและการทําปุ�ย
 • เป�นผลิตภัณฑ์ที�ปลอดภัย เป�น
มติรต่อสิ�งแวดล้อม
 • ต้นทนุการผลิตตํ�า เมื�อเทียบ
กับปุ�ยเคมี
 • สะท้อนอัตลักษณท้์องถิ�น
สามารถนาํไปต่อยอดดา้น
“แบรนด/์โลโก้” ไดด้ี 

SWOT
กลุ่มทําปุ�ยหมกัอินทรยีบ์า้นตะโหมด

    จุดอ่อน (Weaknesses)

 • รปูแบบบรรจุภัณฑ์และโลโก้ยงั
ไมโ่ดดเดน่ 
 • การตลาดยงัจาํกัด อยูใ่นพื�นที�
ชุมชนเป�นหลัก
 • กําลังการผลิตยงัไมส่งู และ
อาจไมส่มํ�าเสมอ
 • ขาดความรูด้า้นการสรา้ง
แบรนดแ์ละการสื�อสารสนิค้า
 • การรบัรองมาตรฐานสนิค้าอาจ
ยงัไมช่ดัเจ

    โอกาส (Opportunities)

 • แนวโนม้ผูบ้รโิภคหนัมาใช้
สนิค้าเกษตรอินทรยีม์ากขึ�น
 • ภาครฐัสนบัสนนุสนิค้า OTOP
และผลิตภัณฑ์ชุมชน
 • สามารถพฒันา “โลโก้ + บรรจุ
ภัณฑ์” ใหทั้นสมยั เพิ�มมูลค่าได้
 • ขยายตลาดผา่นออนไลน ์(เชน่
Facebook / TikTok)
 • เชื�อมโยงกับการท่องเที�ยวเชงิ
เกษตรของชุมชน

       อุปสรรค (Threats)

 • การแขง่ขนัจากปุ�ยเคมทีี�ใหผ้ล
เรว็กวา่
 • คู่แขง่จากแบรนดปุ์�ยอินทรยี์
รายใหญ่
 • ความเชื�อของเกษตรกรบาง
สว่นยงันยิมใชปุ้�ยเคมี
 • ความผนัผวนของวตัถดุบิ
(เชน่ ฤดกูาล)
 • ป�ญหาดา้นการขนสง่และการก
ระจายสนิค้า



ประโยชนที์�คาดวา่จะได้รบั

    ไดท้ราบขอ้มูลสภาพบรบิททั�วไป ของกลุ่มทําปุ�ยหมกัอินทรยี์
บา้นตะโหมด เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ

    ไดเ้ป�นผลิตภัณฑ์ที�เพิ�มรายไดแ้ละความเขม้แขง็ใหกั้บกลุ่มทําปุ�ยหมกั
อินทรยีบ์า้นตะโหมด เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ

    ผลวจิยันี�ไปใชเ้ป�นแนวทางในการพฒันากลุ่ม เพื�อเสรมิศักยภาพ
สรา้งความเขม้แขง็ และต่อยอดใหกั้บกลุ่มชุมชนอื�นๆได้

01.

02.

03.



      การพฒันาผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีบ์นฐานอัตลักษณท้์องถิ�น เทศบาลตําบลตะโหมด อําเภอตะโหมด จงัหวดัพทัลงุ
มวีตัถปุระสงค์เพื�อออกแบบและพฒันาผลิตภัณฑ์ปุ�ยอินทรยีใ์หส้ามารถสะท้อนอัตลักษณข์องชุมชน สรา้งความโดดเดน่ และเพิ�มมูลค่า
ใหกั้บผลิตภัณฑ์

      การออกแบบโลโก้โดยนาํองค์ประกอบจากอัตลักษณ์ท้องถิ�น เชน่ วถีิชวีติ ภมูปิ�ญญา และทรพัยากรในพื�นที� มาประยุกต์ใช้
สามารถสรา้งภาพลักษณที์�ชดัเจนและเป�นเอกลักษณ์ใหกั้บผลิตภัณฑ์ได ้โดยโลโก้ที�พฒันาขึ�นมคีวามสวยงาม เขา้ใจง่าย และสามารถสื�อ
ถึงความเป�นผลิตภัณฑ์ชุมชนไดอ้ยา่งเหมาะสม อีกทั�งยงัสามารถนาํไปใชกั้บบรรจุภัณฑ์ไดอ้ยา่งลงตัว ชว่ยเพิ�มความนา่เชื�อถือและความ
นา่สนใจของสนิค้า

      ผลการประเมนิความพงึพอใจจากกลุ่มตัวอยา่ง เชน่ เกษตรกรและผูบ้รโิภค พบวา่อยูใ่นระดับมาก โดยเฉพาะด้านความสวยงาม
ความชดัเจนของสื�อความหมาย และความสะท้อนอัตลักษณท้์องถิ�น สง่ผลใหผ้ลิตภัณฑ์มภีาพลักษณที์�ดขีึ�น จดจาํไดง่้าย และมแีนวโนม้
ในการตัดสนิใจซื�อเพิ�มขึ�น

      นอกจากนี� การพฒันาโลโก้ยงัชว่ยสง่เสรมิการสรา้งแบรนดข์องผลิตภัณฑ์ชุมชน เพิ�มโอกาสทางการตลาด และสนบัสนนุ
เศรษฐกิจฐานรากใหม้คีวามเขม้แขง็และยั�งยนืมากยิ�งขึ�น

สรุปผล



ข้อเสนอแนะจากการวิจัย
      1. ควรมกีารพฒันาคณุภาพของปุ�ยอินทรยีอ์ยา่งต่อเนื�อง โดยปรบัสตูรให้
เหมาะสมกับสภาพดนิและพชืในแต่ละพื�นที� เพื�อเพิ�มประสทิธภิาพในการใชง้าน
      2. ควรสง่เสรมิการใชท้รพัยากรในชุมชนใหม้ากขึ�น เพื�อลดต้นทนุการผลิต และ
สรา้งความยั�งยนืดา้นสิ�งแวดล้อม
      3. ควรพฒันาบรรจุภัณฑ์และโลโก้ใหม้คีวามทันสมยั สื�อถึงอัตลักษณท้์องถิ�นได้
ชดัเจน และสามารถแขง่ขนัในตลาดได้
      4. ควรมกีารใหค้วามรูแ้ก่เกษตรกรเกี�ยวกับการใชปุ้�ยอินทรยีอ์ยา่งถกูวธิ ีเพื�อ
ใหเ้กิดประสทิธภิาพสงูสดุ
      5. ควรสนบัสนนุชอ่งทางการจดัจาํหนา่ยทั�งแบบออฟไลนแ์ละออนไลน ์เพื�อเพิ�ม
โอกาสทางการตลาดใหกั้บผลิตภัณฑ์ชุมชน



ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั�งถัดไป
     1. ควรศึกษาการพฒันาผลิตภัณฑ์ในรปูแบบอื�น เชน่ ปุ�ยอินทรยีช์นดินํ�า หรอืปุ�ยอัด
เมด็ เพื�อเพิ�มความหลากหลายของสนิค้า
     2. ควรมกีารทดลองเปรยีบเทียบประสทิธภิาพของปุ�ยอินทรยีกั์บปุ�ยเคมใีนระยะยาว
เพื�อยนืยนัผลลัพธท์างวชิาการอยา่งชดัเจน
     3. ควรศึกษาพฤติกรรมผูบ้รโิภคและความต้องการของตลาด เพื�อใชเ้ป�นแนวทางใน
การพฒันาผลิตภัณฑ์ใหต้รงกลุ่มเป�าหมาย
     4. ควรวจิยัดา้นการสรา้งแบรนดแ์ละการตลาดเชงิสรา้งสรรค์ เพื�อเพิ�มมูลค่าและ
ความสามารถในการแขง่ขนัของผลิตภัณฑ์
     5. ควรขยายพื�นที�ศึกษาไปยงัชุมชนอื�น เพื�อเปรยีบเทียบและต่อยอดองค์ความรูด้า้น
อัตลักษณท้์องถิ�นกับการพฒันาผลิตภัณฑ์


